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Nous tenons à remercier tous les exposants d'avoir contribué au succès de cette 21212121èmeèmeèmeème    éditionéditionéditionédition du salon du salon du salon du salon du 
Lycéen et de l’Etudiant d’OrléansLycéen et de l’Etudiant d’OrléansLycéen et de l’Etudiant d’OrléansLycéen et de l’Etudiant d’Orléans, organisé en partenariat avec l’Académie d’Orléans-Tours et le Conseil 
Régional du Centre, qui s’est tenu les 4 et 5 février 2011.  

 

Chiffres clésChiffres clésChiffres clésChiffres clés    
 

�  Fréquentation Fréquentation Fréquentation Fréquentation        
    

30303030    787 787 787 787 visiteursvisiteursvisiteursvisiteurs en 2011 (fréquentation minimum certifiée Expo’Stat). 

 
� Profil des visiteursProfil des visiteursProfil des visiteursProfil des visiteurs    
    

 
 
 
 
  

� Profil des exposantsProfil des exposantsProfil des exposantsProfil des exposants        
170 exposants répartis en 11 secteurs  
- Alternance / Apprentissage 
- BTS / Autres formations supérieurs Bac +2/+3 
- Commerce / Gestion 
- Communication / Artistique 

- Ingénieurs  
- Institutions 
- Lycées : BTS, CPGE 
- Métiers 

- Santé / Social 
- Universités 
- Vie étudiante 
 

    
Zoom surZoom surZoom surZoom sur…………    
L’espace dédiéL’espace dédiéL’espace dédiéL’espace dédié    aux aux aux aux formations en région Cformations en région Cformations en région Cformations en région Centrentrentrentre organisé par la région Centre, e organisé par la région Centre, e organisé par la région Centre, e organisé par la région Centre, le Rectoratle Rectoratle Rectoratle Rectorat et les Universités et les Universités et les Universités et les Universités    
Les lycées, CFA et universités se sont fortement mobilisés. Ainsi, les lycées et CFA étaient regroupés par pôle 
d’activités, l’université d’Orléans a présenté chacune de ses composantes et les SUIO (Universités d’Orléans et de 
Tours) ont prodigué leurs conseils. Enseignants, formateurs ou encore étudiants sont venus répondre aux questions des 
jeunes visiteurs.  
 
L’espace MétiersL’espace MétiersL’espace MétiersL’espace Métiers    
Un pôle pour dialoguer avec des professionnels en activité. Des services à la fonction publique, ils ont présenté leurs 
métiers respectifs au quotidien, les diplômes les plus recherchés par les recruteurs, les compétences requises et les 
évolutions de carrière possibles. 
 
UUUUn pôle Informationn pôle Informationn pôle Informationn pôle Information----OrientationOrientationOrientationOrientation----AccompagnemeAccompagnemeAccompagnemeAccompagnementntntnt    
Des professionnels du CIO, de l’ONISEP et du Rectorat ont répondu aux interrogations des jeunes dans leur choix 
d’orientation et les ont éclairés sur le mode d’emploi du site www.admission-postbac.fr. 

Bilan 2011Bilan 2011Bilan 2011Bilan 2011    
    

Salon du Lycéen et de l’Etudiant - Orléans 
 

Collégiens : 2%Collégiens : 2%Collégiens : 2%Collégiens : 2%    
Lycéens : 65Lycéens : 65Lycéens : 65Lycéens : 65%%%%    
Etudiants : 27%Etudiants : 27%Etudiants : 27%Etudiants : 27%    
AutrAutrAutrAutres (parents, professionnels) : 6es (parents, professionnels) : 6es (parents, professionnels) : 6es (parents, professionnels) : 6%%%%    
 

Collégiens

Lycéens

Etudiants

Autres
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Les temps forts et animationsLes temps forts et animationsLes temps forts et animationsLes temps forts et animations    
    

� Les conférencesLes conférencesLes conférencesLes conférences    
 
15 conférences, animées par des journalistes spécialisés de l’Etudiant, 
ont été organisées par l’Université d’Orléans, l’ONISEP/Rectorat 
d’Orléans-Tours et l’Etudiant pendant les 2 jours du Salon. 
 
Ces conférences apportent aux étudiants, lycéens et parents un 
éclairage complémentaireéclairage complémentaireéclairage complémentaireéclairage complémentaire sur les études accessibles après un bac ou les études accessibles après un bac ou les études accessibles après un bac ou les études accessibles après un bac ou 
un bac + 2un bac + 2un bac + 2un bac + 2. Chaque thème réunit les spécialistes de l’enseignement 
supérieur de la région. Ces échanges privilégiés remportent un franc franc franc franc 
succès lors de chaque éditionsuccès lors de chaque éditionsuccès lors de chaque éditionsuccès lors de chaque édition. 
 

Vendredi 4 févVendredi 4 févVendredi 4 févVendredi 4 févrierrierrierrier 
 
Salle ValSalle ValSalle ValSalle Val----dededede----LoireLoireLoireLoire 
 
9h30 : Que faire après un bac ES ?  
 
11h00 : Que faire après un bac S ? 
 
14h30 : Les atouts des formations en alternance 
 
16h00 : A quel moment intégrer une école de commerce : 
après le bac, après une classe prépa ou en admission 
parallèle ? 
 

 
Salle BeauceSalle BeauceSalle BeauceSalle Beauce    
 
11h00 : Etudier à l'étranger : un atout pour l'avenir. 
(Université d'Orléans) 
 
14h30 : BTS/DUT : comment choisir ? (Onisep/Rectorat 
Orléans-Tours) 
 
16h00    :::: Les débouchés en lettres, langues et sciences 
humaines. (Université d’Orléans) 

Samedi 5 févrierSamedi 5 févrierSamedi 5 févrierSamedi 5 février    
 
Salle ValSalle ValSalle ValSalle Val----dededede----LoireLoireLoireLoire 
 
9h30 : L’apprentissage : un passeport pour l’emploi.  
 
11h00 : Que faire après un bac STG ?  
 
14h30 : Que faire après un bac STI ? 
 
16h00 : Les atouts d’un nouveau bac pro. 
 
 

 
Salle BeauceSalle BeauceSalle BeauceSalle Beauce    
    
9h30    : : : : Entrer en classe préparatoire aux grandes écoles. 
(Onisep/Rectorat Orléans-Tours)    
 
11h00 : Quelles formations pour devenir ingénieur ? 
(Onisep/Rectorat Orléans-Tours) 
 
14h30 : Les clés pour réussir sa première année de 
licence. (Université d'Orléans) 
 
16h00 : Choisir sa licence professionnelle après un bac+2. 
(Université d'Orléans).  

 

 

� LesLesLesLes visites politiques  visites politiques  visites politiques  visites politiques     
 
Le Salon a été inauguré par : 
 
- Sylvie HauchecorneSylvie HauchecorneSylvie HauchecorneSylvie Hauchecorne, Chef du service académique d’information et d’orientation du rectorat, 
- BéatriceBéatriceBéatriceBéatrice Barruel Barruel Barruel Barruel, Conseillère déléguée à l’enseignement supérieur et à la recherche de la ville d’Orléans, 
- Youssoufi TouréYoussoufi TouréYoussoufi TouréYoussoufi Touré, Président de l’Université d’Orléans et Président du PRES Centre Val-de-Loire.    
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L’avis des exposants L’avis des exposants L’avis des exposants L’avis des exposants     
 
Comment qualifiez-vous la fréquentation de ce Salon ? 
 
Très satisfaisante : 18% 
Satisfaisante : 57% 
Moyenne : 21% 
Insuffisante : 4% 
 
Pensez-vous que la qualité du contact avec les jeunes était : 
 
Très bonne : 37% 
Bonne : 56% 
Moyenne : 7% 
Insuffisante : 0% 

 
    

La communication et la promotionLa communication et la promotionLa communication et la promotionLa communication et la promotion    
    

� CCCCampagne d’affampagne d’affampagne d’affampagne d’affichageichageichageichage    
Affichage urbainAffichage urbainAffichage urbainAffichage urbain    

- 454 faces dans le réseau Mairiesréseau Mairiesréseau Mairiesréseau Mairies pendant 3 semaines, 

- 158 faces dans les réseaux d’afficheurs 

- 80 faces dans le réseau de transport en commun. 

 
� Promotion dans les supports Promotion dans les supports Promotion dans les supports Promotion dans les supports dededede l’Etudiant l’Etudiant l’Etudiant l’Etudiant    

    
Print :         - 1 page dans les mensuels l’Etudiant de Décembre/Janvier (n°338-339) et Février (n°340) 
                  - 1 page dans le Transfac-l’Express de Décembre/Janvier (n°235) 
                  - 1 page dans le Lycée Mag de Janvier/Février (n°39) 
                

Web :         - campagne sur letudiant.fr et educpros.fr 
      - envoi d’un e-mailing à l’ensemble des abonnés de letudiant.fr sur l’académie d’Orléans/Tours. 
 

 
� Actions de promotion directeActions de promotion directeActions de promotion directeActions de promotion directe        

 

- Opérations de mailings avec envoi de lettres, invitations et affiches auprès des lycées et des établissements 
d’enseignement supérieur du Cher, d’Eure-et-Loir, d’Indre, d’Indre-et-Loire, du Loir-et-Cher et du Loiret . 
 
- Opérations de phoningphoningphoningphoning auprès de plus de 250 lycées et établissements d’enseignement supérieur représentant près 
de 50 000 jeunes sur la région Centre : envoi de guides du visiteur, affiches et invitations. 
 
- TractageTractageTractageTractage d’invitations et d’affiches dans plus de 20 lycées et universités de la région. 
 
- Au total, 90 00090 00090 00090 000 invitations invitations invitations invitations, 2 2 2 2 100100100100 affiches affiches affiches affiches et 60 00060 00060 00060 000 guides du visit guides du visit guides du visit guides du visiteureureureur ont été envoyés en amont du Salon par notre 
équipe dédiée. 
 
- 150 000 Pass l’Etudiant150 000 Pass l’Etudiant150 000 Pass l’Etudiant150 000 Pass l’Etudiant supplémentaires ont été diffusés via le Mensuel l’Etudiant sans oublier les invitations à 
télécharger gratuitement depuis letudiant.fr et les agendas de l’Etudiant qui permettent d’entrer gratuitement sur tous nos 
Salons. 
 
 
 
 
 
 

75757575% d% d% d% des exposants ont trouvé la fréquentation satisfaisante ou très es exposants ont trouvé la fréquentation satisfaisante ou très es exposants ont trouvé la fréquentation satisfaisante ou très es exposants ont trouvé la fréquentation satisfaisante ou très 
satisfaisante.satisfaisante.satisfaisante.satisfaisante.    
 

93939393% des exposants ont trouvé que la qualité du contact avec le public % des exposants ont trouvé que la qualité du contact avec le public % des exposants ont trouvé que la qualité du contact avec le public % des exposants ont trouvé que la qualité du contact avec le public 
était bonne ou très bonne.était bonne ou très bonne.était bonne ou très bonne.était bonne ou très bonne.    
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Dans lesDans lesDans lesDans les médias médias médias médias    
    

� Les partenariats médiasLes partenariats médiasLes partenariats médiasLes partenariats médias    
 
FRANCE BLEU ORLEANSFRANCE BLEU ORLEANSFRANCE BLEU ORLEANSFRANCE BLEU ORLEANS      Couverture rédactionnelle 
Partenaire officiel Radio   Messages d’autopromotion : entre 10 et 15 spots 
     Interview dans chronique formation 
     Emission spéciale « Les Experts » 
     Annonce partenariat sur site internet 
 
LA REPUBLIQUE DU CENTRELA REPUBLIQUE DU CENTRELA REPUBLIQUE DU CENTRELA REPUBLIQUE DU CENTRE  8 parutions 
Partenaire Presse Quotidienne  Pages spéciales sur le salon et diffusion à l’ensemble des éditions du  

Loiret et d’Eure-et-Loir 
        
LA REVUE DES PARENTSLA REVUE DES PARENTSLA REVUE DES PARENTSLA REVUE DES PARENTS   1 parution 
 
FAMILLE ET EDUCATIONFAMILLE ET EDUCATIONFAMILLE ET EDUCATIONFAMILLE ET EDUCATION   1 parution 
    
LA VOIX DES PARENTS LA VOIX DES PARENTS LA VOIX DES PARENTS LA VOIX DES PARENTS       1 parution 
 
 

� Les retombées médiasLes retombées médiasLes retombées médiasLes retombées médias    
 
En complément de la promotion établie en amont (affiches, invitations), les relations presse jouent un rôle clé pour 
générer de l’intérêt de la part des journalistes mais aussi du grand public. 
 
Un fichier de journalistes spécialisés qualifiés off line et on line est mis à jour quotidiennement, tous médias confondus 
(spécialisés jeunesse, éducation, société, économie, emploi, etc.). 
 
Télévision, radio, presse écrite : plus d’une quinzaine d’articles et interviews relatifs au Salon ont été réalisés. 

 
    
 

      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Toute l’équipe de l’Etudiant vous donne rendezToute l’équipe de l’Etudiant vous donne rendezToute l’équipe de l’Etudiant vous donne rendezToute l’équipe de l’Etudiant vous donne rendez----vous dès à présent vous dès à présent vous dès à présent vous dès à présent poupoupoupour la r la r la r la 

22222222èmeèmeèmeème édition édition édition édition du salon  du salon  du salon  du salon les 3 et 4les 3 et 4les 3 et 4les 3 et 4 février février février février 2012 2012 2012 2012 à à à à    OrléansOrléansOrléansOrléans....    


